
如果說，電影「2012」年等同於一部

末日宣言，那麼 311的日本大地震卻充滿

令人警醒的生態反撲的因果報應，見證了人

類對地球的肆虐是因，那麼，離果報的日子

將日漸逼進，雖然我們不願以因果之說，加

諸在受苦的日本人身上，但是事實卻無法迴

避。

生態圈亦存著因果循環？

這次大海嘯中慘遭滅村的氣仙沼市，是

全世界最大的魚翅生產中心，或者說，是鯊

魚屠殺中心比較恰當，今年年初，距氣仙沼

市 500公里的北太平洋海域，綠色和平組織

的抗議船曾圍堵日本捕鯊船，雙方進而爆發

衝突，日本至今不願放棄捕鯊，因為市場需

求甚大，每年有數十萬尾的鯊魚被捕獲後，

送到此地，進行屠體的作業，鯊魚身上的背

鰭就是大家俗稱的魚翅，此市所生產的魚翅

一半留日本國，另一半供應中國及港台和東

南亞的華人餐館，一般而言，老外並沒有吃

魚翅的習慣，科學家相信；鯊魚是深海的守

護者，他的滅絕和海嘯是否有關，仍待研

究，但是目擊氣仙沼市的魚市作業，以及鯊

魚血流成河的畫面，再把海嘯當日襲捲本市

的畫面相互聯想在一起，能不動容者幾希。

事實上，地球生態問題就是一個因果循

環的問題，古代的智者畫了一個圓來描述地

球，這個圓是一隻火龍，龍口張開把尾巴咬

著，形成一圈，這隻龍代表了地球本身的運

作就是一種首尾相接的因果循環。
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每一個生態系統都自成一個世界，種子

落地死亡，再生出麥子，生死輪迴，而好的

世界必需有好的因果循環，問題在於地球這

樣一個生態系統，到底可以容納多少萬物才

算好，這是一個沒有答案的問題，也因此人

類常陷入選擇的兩難。

喜馬拉雅山區有一個叫做西爾（Sher）

的村落，這個村落千年來都維持 300多人，

死去的人和生下來的人互為循環，村落的人

以河邊的柳樹和大石造屋，以大麥維生，以

養羊為副業，羊糞做燃料，人糞為肥料，羊

毛為衣，這裡沒有電燈，沒有自來水，沒有

人識字，但是，活著的人很少悲傷，就算疾

病來臨，也是樂觀對待，全年平均溫度 5度

的西爾村是困難存活的地方，但卻是生態維

持最好的地方，但是，如果西爾村來了 1萬

人，此地將變成如何？這個問題就是地球的

問題，也是思考生態的問題。

人口增加快速 地球資源銳減

第二次世界大戰以後到現在，地球人

口從 25億變成 60億，50年來一下子增加

35億，但是，1600年到 1950年，這 350

年間，人口只是從五億慢慢增加到 25億，

可見，戰後這 50年來是人口高度爆發的時

期，也是地球生態重大改變的時代，從 50

年代以來石油從每桶 3美元上升到目前約

160美元，產能增加了數千倍，地球的暖化

也急劇上升，無可置疑的，晚近的這 60年

來是人類幸福感最高的時候，物質最豐盛的

時代，但是也是生態破壞最劇烈的時代，貧

富差距嚴重的時代，如果以狄更斯 (Charles 

Dickens)的名言來形容：「這是一個光明

的時代，也是一個黑暗的時代」。

這樣的時代才會令人懷疑地球的存亡，

以及永續經營的問題，在經濟發展和綠色地

球之間應該如何取得平衡，於是，我們不得

不面對一個又一個的矛盾和選擇，這些矛盾

從已開發國家開始，幾乎是大同小異，只是

換了場域和人物而已，矛盾和衝突圍繞一樣

的話題，人類福祉和生態保育及無污染的產

品三者之間的拉扯。

舉一個簡單的例子；如果你是一位收入

不高的中下階級，當你要買一台電視機時，

你會選擇以下的兩種品牌的那一種？

A品牌的價位比 B品牌昂貴，製造材料

生產工廠搬到開發中或未開發的國家，尤其

是具毒性的化工工業，例如日本把可能產生

高污染的廢五金工業搬到台灣，當台灣不能

承受時，再把它搬到中國，而中國則選擇非

洲為地點，這種自掃門前雪的作方，好像把

地球當成可以切割的世界，卻忘了人類擁有

一樣的星空。

掠奪式的資本主義，為了企業的永續

發展，必需依靠大量生產和大量消費，因此

必需不斷持續的對地球上的自然資源展開掠

奪，從森林到地下的石油或礦產，甚至水資

源或海洋的萬物無一倖免，這才是生態浩劫

的開始。

滿足人類需求 森林面積銳減

就以森林而言，根據世界生態保育組織

的報告，地球這一萬年間森林消失了一半，

其中亞洲太平洋區消失了 9成，歐洲 6成，

南北中美洲 4成，如果以更確實的資料來

工序都一樣，但是，A品牌僱用高薪的員工，

所有原材料和廢料都經合格的環保處理，有

良好的勞工人權和福利，反過來看，B品牌

的勞工薪資很低，工廠不符環保規定，廢料

污染土地，問題是價位便宜，這個時候你會

挑那一種？

無疑的，在這種情況下多數人會選擇購

買 B品牌，於是 B工廠的訂單越來越多，

為了大量生產，工廠從區域性到全球性，他

會選擇環保法令寬鬆的國度，於是污染從地

方到全球，這就是全球化的另一種後遺症。

但是，經濟學者認為全球化，使低度開

發國家人民增加就業和收入，提升了生活水

平，但是卻忽略了產品對生態的破壞能量正

在擴大。

因此，這三者之間的平衡變得更加複

雜，也因為稍微失衡，就很容易使資本主義

的創造財富美意，變成經濟殖民或掠奪式的

主義，跨國公司成為生態最大的殺手，只要

從一些故事中就有說不完的血淚和控訴。

已開發國家，為了保護自己的區域免受

污染，最簡單的作法，就是把污染性較高的
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說，從 1950年以來，地球上的森林被砍掉

了 1億 6千萬公頃，專家估計長此下去，到

2030年，人口增加到 90億時，地球上的森

林將被砍伐到此剩 3成，天災來臨，無人可

以逃避。

森林的掠奪一則因為擴大田地的面積生

產糧食，一則是人類對原木的需求，晚近十

年來，中國因為經濟的崛起，對原木需求更

大，每年在非洲，數萬噸千年以上的樹木被

砍倒，其中有三分之二銷往中國，對印尼或

巴西或幾內亞這些相對弱勢的國家，擁有森

林資源是換取食物的方法，就算國際生態組

織三令五申，仍無法阻止森林的浩劫，一但

失去森林，接著就是失去水資源，印度曾發

生這樣的故事；

2005年印度西南發生嚴重的旱災，許

多農民無水可用而掀起一股自殺潮，但是可

樂製造場卻每天運出 85車次的可樂，每車

1萬瓶可樂，農民為此感到憤怒，包圍該工

廠，工廠辯稱，所使用的水來自更深的含水

層，而這是一般農民的抽水方法無法達到的

深度，生態反撲災難來臨，底層的農民仍是

最先的受難者。

保護環境  反求諸己

但是，我們必需反省自己，這樣的惡性

循環真的是無可避免嗎？如此下去，就算種

再多的樹也趕不上砍伐的速度，其實真正的

問題在於人類消費的態度而已。

以我自己而言，我 30歲離家獨立，買

了第一個房子，選了第一批木頭家具，到現

在，我搬了 5次家，丟棄了 5套家具，添購

5套新家具，有一天，我回到老家探望母親，

才看到家中那張祖父和父親都使用過的書桌

還建在，母親把桌子擦得雪亮，這張桌子已

活了百年了，如果我可以學習不丟棄，或許

地球上的森林可以少砍幾株吧。

真正的問題是大量消費，一用及丟的

文化，對地球的傷害，如果你到垃圾場走一

遭，堆績如山的木製家具，其中百分之八十

只要修一修都堪用，還有數不盡的電器品，

各類想都無法想像的用品，無法被分解的化

工製品。

為了處理垃圾，美國把垃圾運往未開發

國家，日本把垃圾運往中國或菲律賓，印度

或孟加拉，窮人則在垃圾山中翻找可以存活

的一切寶物，這是大量生產，大量消費，一

用及丟的末世景像，地球不可能不受傷。

根據統計，美國每年使用 880億個塑

膠袋，這些袋子埋入土中千年不壞，堵在下

水溝中造成水災，一陣風吹來，就會看到城

市的樹上公園都有它的足跡，成為景觀的毒

瘤，於是有人建議小吃店不得再送塑膠袋，

但是當公權力遇到企業抗議，一切都無法實

施，於是專家建議用紙袋，但是一樣數量的

紙袋生產時要砍更多的樹，比塑膠袋多出

36倍的電力，產生 580倍的廢水，埋入土

中會產生地球暖化的甲烷，這個時候，應該

選擇那一個？

當我們面臨這樣的選擇時才發現，大量

消費的文化是導致生態危機的文化，於是我

們會想起母親年代所使用的菜籃子，不管到

何處購物，母親總不會忘了她的菜籃子，她

不要紙袋也無需塑膠袋，這才是生態維護的

正道。

於是，我們再把話題回到西爾那個小山

村吧。

西爾村的地理太高太冷，所以訪客很

少，這是生態少受破壞的第一個原因，其次

是遠離文明市鎮，所以降低了物慾，西爾有

一位數代從事補物品的鐵匠，壞鍋壞碗都能

補了再用，沒有丟棄的問題，於是我們懷念

兒時那些街頭上最熟悉的聲音：「補銅、補

鐵、補鼎、補雨傘」，現代人已經不時興補

東西了，反正壞了或看厭了，就丟了，所以

生態問題不只是生產時的污染，回收或丟棄

時的問題更多。

但是總有一些企業的良知發現了環保的

真義不是寫文章而已，而是行動，把用過的

瓶子，盒子，袋子拿回來購物，可以打折，

這樣的舉動雖然會使某些工廠減產，但是卻

是減輕地球負擔的唯一方法。

每天出門帶著筷子和碗用餐，帶著袋子

購物，只要大家一起來，塑膠工廠會減產，

紙袋工廠會少砍樹，然後，購物時細看產品

的環保指標，支持少碳少污染的產品，只有

這樣做，地球才會變得更好。

當街頭失去「補銅、補鐵、補鼎、補雨

傘」的聲音時，我們很慶幸那位已經傳接三

代的老鞋匠仍在廊柱下的腳落，一針一線縫

修著顧客的鞋子，或許現代人都已經忘了破

損的鞋子可以修修補補又三年時，老鞋匠仍

堅守崗位，他才是真正的環保鬥士，不被大

量消費神話所打敗的勇者。
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